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Dieses Beurteilungsraster dient als Leitfaden und hilft sicherzustellen, dass alle relevanten Faktoren überprüft und beurteilt werden. Er kann beispielsweise zum Vergleich von verschiedenen Vorschlägen bei Konkurrenzpräsentationen verwendet und je nach Projekt und Bedürfnissen individuell angepasst werden.

	Auftraggeber: 
	Projektleitung:

	
	Abteilung:

	Projektnummer:
	

	Projektbezeichnung:
	

	Datum:
	

	Verteiler Checkliste:
	Intern:

	
	Extern:


	Beurteilungskriterien
	((
	(
	(
	(
	((
	Bemerkungen/Begründungen

	
	
	
	
	
	
	

	Präsentation
	
	
	
	
	
	

	Wurden die Konzeptempfehlungen sachlich und rational begründet?
	
	
	
	
	
	

	Wurden Verständnisfragen zum Konzept sachlich und korrekt beantwortet?
	
	
	
	
	
	

	Wurden die Konzeptempfehlungen mit Sicherheit präsentiert?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Konzept allgemein
	
	
	
	
	
	

	Wurden alle Marketing- und Briefing​vorgaben berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Wurde die Marktsituation in der Konzeptempfehlung realistisch berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Ist das DM-Konzept auf die Marketingstrategie abgestimmt?
	
	
	
	
	
	

	Lässt sich das DM-Konzept ins Gesamtkommunikationskonzept integrieren?
	
	
	
	
	
	

	Bezieht sich das DM-Konzept auf die vorgegebenen Direct-Marketing-Ziele?
	
	
	
	
	
	

	Ist das DM-Konzept auf die relevanten Zielgruppen ausgerichtet?
	
	
	
	
	
	

	Sind alle internen und externen Rahmenbedingungen berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Massnahmen und Inhalt
	
	
	
	
	
	

	Erfolgt der Medieneinsatz zielgruppen-orientiert?
	
	
	
	
	
	

	Ist der Medieneinsatz zielorientiert?
	
	
	
	
	
	

	Ist der Medieneinsatz auf andere Massnahmen abgestimmt?
	
	
	
	
	
	

	Ist die Botschaft sofort zu erkennen und für die Zielgruppe verständlich und nachvollziehbar?
	
	
	
	
	
	

	Motiviert und überzeugt die Botschaft die angesprochene Zielgruppe?
	
	
	
	
	
	

	Ist der Kundennutzen hervorgehoben  und sofort zu erkennen?
	
	
	
	
	
	

	Ist die Kernidee sofort erkennbar und für die Zielgruppe verständlich und nachvollziehbar?
	
	
	
	
	
	

	Lösen die Massnahmen Probier- und Kaufinteresse aus?
	
	
	
	
	
	

	Werden die textlichen und gestalterischen Umsetzungen mediengerecht eingesetzt?
	
	
	
	
	
	

	Fügen sich die Massnahmen zu einer durchgängigen Kampagne zusammen?
	
	
	
	
	
	

	Differenziert die Kampagne?
	
	
	
	
	
	

	Ist sie glaubwürdig?
	
	
	
	
	
	

	Wird das Response Management/ Fulfillment berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Sind allfällige Nachfassaktionen  integriert?
	
	
	
	
	
	

	Wird die Kampagne den gewünschten Erfolg (z.B. Mehrumsatz, Bekanntheitsgrad erhöhen, Zusatzaufträge generieren) realisieren können?
	
	
	
	
	
	

	Ist sie langfristig einsetzbar und/oder wiederholbar?
	
	
	
	
	
	

	Erfolgt der Medieneinsatz zielgruppen-orientiert?
	
	
	
	
	
	

	Ist der Medieneinsatz zielorientiert?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Budget und Timing
	
	
	
	
	
	

	Wird der vorgegebene Budgetrahmen eingehalten?
	
	
	
	
	
	

	Entspricht die zeitliche Planung den Vorgaben?
	
	
	
	
	
	

	Ist die Zeitplanung realistisch?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Gesamtbeurteilung
	
	
	
	
	
	

	Beurteilung der gesamten Kampagne
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


Weitere Informationen unter www.post.ch/directpoint.
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