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Dieser Raster zur qualitativ-inhaltlichen Beurteilung eines Versandcouverts kann vor dem Druck, vor dem Versand oder nach der Aktion als Ausgangslage für eine neue Aktion angewendet werden. Er hilft zu beurteilen, ob die wichtigen Grundsätze beachtet wurden. Die Kriterien sind nicht abschliessend. Der Raster kann je nach Projekt individuell angepasst werden.
	Auftraggeber: 
	Projektleitung:

	
	Abteilung:

	Projektnummer:
	

	Projektbezeichnung:
	

	Datum:
	

	Verteiler Checkliste:
	Intern:

	
	Extern:


	Beurteilungskriterien
	((
	(
	(
	(
	((
	Bemerkungen/Begründungen

	
	
	
	
	
	
	

	Erster Eindruck
	
	
	
	
	
	

	Ist der erste Eindruck positiv? (Betrachtung aus der Sicht der Zielgruppe)
	
	
	
	
	
	

	Lädt der Umschlag zum Öffnen ein resp. animiert er aus der Sicht des Empfängers zum Öffnen?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Allgemein
	
	
	
	
	
	

	Ist der Absender klar erkennbar oder wurde bewusst darauf verzichtet?
	
	
	
	
	
	

	Wurden folgende Elemente abgestimmt auf die Zielgruppe eingesetzt?

· Erscheinungsbild generell

· Tonalität

· Farbeinsatz

· Bildwahl

· Wahl der Handlungsauslöser

· Papier
	
	
	
	
	
	

	Entspricht das Erscheinungsbild dem Corporate Design und der Produktpositionierung?
	
	
	
	
	
	

	Bei Adressierung auf dem Couvert: Wurde die geeignete Adressierungsart gewählt (z.B. Handschrift oder Etikette)?
	
	
	
	
	
	

	Bei grenzüberschreitendem Einsatz: Wurden internationale Aspekte berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Hält der Inhalt, was der Umschlag verspricht?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Gestaltung
	
	
	
	
	
	

	Wurde die ganzheitliche Mailingkreation bei der Gestaltung berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Wurden die Gesetzmässigkeiten des Blickverlaufs berücksichtigt?
	
	
	
	
	
	

	Wurde die Frankaturart optimal gewählt (Briefmarke, P.P.-Briefmarke, P.P.-Stempel oder Maschinenfrankatur)?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Gestaltungsmittel/Materialien
	
	
	
	
	
	

	Wurden Format und Material passend zur Kernidee gewählt? 
	
	
	
	
	
	

	Wurden Spezialausführungen wie zusätzliche Fenster, Transparentpapier, Perforationen usw. passend zur Zielgruppe eingesetzt?
	
	
	
	
	
	

	Wurden die Innenseiten optimal genutzt (z.B. unbedruckt, Nutzung als Kommunikationsfläche oder zur Erhöhung der Opazität durch Bedrucken)?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Technische Aspekte/ Weiterbearbeitung
	
	
	
	
	
	

	Wurde die für die Konfektionierung geeignete Verschlussart gewählt? 
	
	
	
	
	
	

	Wurden die postalischen Vorschriften eingehalten?
	
	
	
	
	
	

	Wurde der Fensterstand auf den Adressträger abgestimmt?
	
	
	
	
	
	

	Ist die Codierung ersichtlich und somit die Retourenbearbeitung möglich, ohne das Couvert zu öffnen?
	
	
	
	
	
	

	Schützt der Umschlag den Inhalt genügend?
	
	
	
	
	
	

	Ist die Versandtauglichkeit gewährleistet (evtl. Versandtest durchführen)?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Gesamtbeurteilung
	
	
	
	
	
	

	Gesamtbeurteilung des Versandcouverts
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


Weitere Informationen unter www.post.ch/directpoint.
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