Apropos Reichweite
Mochten Sie taglich 545000 Personen erreichen?

Uber 70 Prozent aller Schweizerinnen und Schweizer besuchen Dieses Potenzial abzuschopfen, ist ein Kinderspiel. Die gro-
mindestens einmal im Monat eine Poststelle. Die weitaus sste Werbewirkung erzielen Sie mit einer Prasenz ab zwei
meisten von ihnen brauchen dazu nicht einmal ein Fahrrad. Wochen. Ab dieser Dauer ist das Risiko, dass Ihre Werbung
Denn im Schnitt ist die nachste Poststelle in weniger als einer Ubersehen wird, verschwindend klein. Und das gilt fir sdmt-
halben Stunde zu Fuss erreichbar. Pro Jahr besuchen uns so liche Zielgruppen.

150 Millionen Privat- und Geschéaftskunden — oder 545000

pro Tag.

Kundenbesuche in den Poststellen

«Wie haufig gehen Sie zur Post?»
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Umfrage: Bekanntheit andere Markenartikel / GfK Switzerland im Auftrag von Poststellen und Verkauf /
Telefonische Umfrage (Telebus) / Umsetzung: Dezember 2010

Befragt wurden insgesamt 1451 Personen.

Die Studien 2007 und 2004 wurden durch Demoscope umgesetzt.



Fokus PubliPoste
Was unsere Kunden sagen

Die schweizweite, flachendeckende Promotionsplattform,
welche das Angebot von PubliPoste bildet, erfreut sich zuneh-
mender Wahrnehmung und Beliebtheit. Unsere Kunden
schatzen namentlich die Mdglichkeiten zur gezielten regionalen
Feinsteuerung von Werbemassnahmen. Mehr und mehr tritt
aber fur viele eine weitere schlagkraftige Option ins Blickfeld:
Sie nutzen die Poststellen als multioptionalen Marketingkanal
und treten mit ihren Zielgruppen visuell, physisch und per-
sonlich in Kontakt.

Bekanntheitsgrad der PubliPoste-Produkte

Angebot genutzt
B Angebot bekannt
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Umfrage PubliPoste: Attraktivitat, Image & Bekanntheit des Werbekanals

Ein anderes Thema, das in Gesprachen mit PubliPoste-Kunden
immer wieder zur Sprache kommt, ist der Imagetransfer. Das
Bild der Post als absolut zuverlassiges, seriéses Unternehmen,
welches schweizerisches Qualitatsdenken versinnbildlicht, Gber-
tragt sich auf das beworbene Produkt oder die angepriesene
Marke. Dieser Imagetransfer kommt ganz besonders dann zum
Tragen, wenn die Botschaft personlich Gbermittelt wird. In
einer Umfrage zeigte sich denn auch, dass die Schalterabgabe
eines der beliebtesten Angebote von PubliPoste darstellt.

%

Promotionsflache
Sampling
CanalPoste-Sponsoring
CanalPoste-Dispenser
CanalPoste-Spots
Dispenser
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Methodik qualitative, telefonische Interviews / Dauer durchschnittlich 30 Minuten; Instrument offener Gesprachsleitfaden;
Universum Kunden von PubliPoste in der Deutsch- und Westschweiz (von PubliPoste gelieferte Adressen /

Vollerhebung bei den 51 der wichtigsten Kunden (42de / 9fr-CH)
Ausschépfung 47 %, n= 24 Gesprache im Zeitraum 7. bis 28. Februar 2011



Poststellenbesucher
Zahlen und Fakten zum Planen

Wenn Sie, wie man so schén sagt, Herrn und Frau Schweizer den Poststellen, denn hier wird Ihre Botschaft praktisch von
ansprechen moéchten, dann sind Sie bei PubliPoste genau der gesamten Schweizer Bevolkerung gesehen; Gbrigens
richtig. Denn die Poststellenbesucher bilden ein Spiegelbild inklusive jingerer Zielgruppen. Denn entgegen weitverbrei-
der Schweizer Bevodlkerung; in Bezug auf Alter ebenso wie teten Vorurteilen kénnen offenbar weder E-Mail noch

in Hinblick auf Faktoren wie Berufstatigkeit, sozialen Status E-Banking der Beliebtheit der Post etwas anhaben.

oder Haushaltsgrosse. Das spricht definitiv fir Werbung in
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Umfrage: Bekanntheit andere Markenartikel / GfK Switzerland im Auftrag von Poststellen und Verkauf / Telefonische Umfrage (Telebus) /
Umsetzung: Dezember 2010 / Befragt wurden insgesamt 1451 Personen.



Ein markanter Vorteil der Werbung in den Post-
stellen ist die Mdglichkeit, nach prazisen Kriterien
zu regionalisieren. Eine Kampagne nur in der
Romandie? Eine Aktion ausschliesslich im Mittel-
land? Punktgenau ausgewadhlte Poststellen einer
bestimmten Region? Sie haben die Wahl!

Wirtschaftsgebiete

Regionen

1 [l Westschweiz

2 [ Alpen und Voralpen
3 [l Westmittelland

4 B Ostmittelland

5 [l Italienische Schweiz

Poststellen nach Sprachgebiet fiir nationale/
sprachregionale Kampagnen

Sprachgebiet Gruppe 1 Gruppe 2 Gruppe 3 Total
Westschweiz 21 124 338 483
Deutschschweiz 55 385 772 1212
[talienische Schweiz 27 122 153
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Poststellen nach WEMF-Wirtschaftsgebieten
fiir regionale Kampagnen

Wirtschaftsgebiet Gruppe 1 Gruppe 2 Gruppe 3 Total

11 Genf 5 38 39 82
12 Waadt 7 42 95 144
13 Neuenburg 3 12 33 48
14 Jura 1 9 49 59
15 Freiburg 2 13 60 75

6 Unterwallis
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21 Luzern|OWINW 3 33 62 98
22 Berner Oberland 2 19 36 57
23 Oberwallis 1 5 32 38
24 Zug 1 10 7 18
25 UrilSchwyz - 7 22 29
26 St.GallenlAll AR 2 30 61 93
27 Glarus|Obersee 1 12 28 41
28 Bundner Unterland 2 12 36 50

9 Bindner Oberland (dt.)
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31 Basel 7 36 52 95
32 Solothurn 4 23 67 94
33 Berner Seeland 3 10 32 45
34 Berner Mittelland 4
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41 Aargau 3 35 63 101
42 Schaffhausen 1 4 13 18
43 Zurich 18 89 92 199
44 Thurgau
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51 Tessin 4 27 117 148
29 Bundner Oberland (it.)
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Stand November 2011; Offerten und Abrechnungen werden jeweils
anhand der aktuellsten Poststellenliste erstellt.



