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Geomarketing – mit einem Blick im Bild
Visualisieren, analysieren, entscheiden



Sie kennen Ihre Kundinnen und Kun-
den. Sie wollen den Standort Ihres Un-
ternehmens, Ihr Filialnetz, Ihre Marke-
ting- oder Ihre Beratungsaktivitäten
optimal auf die Kundenbedürfnisse
ausrichten. Wir liefern Ihnen mit pro-
fessionellen Geomarketing-Analysen
die Grundlagen dazu.

Nutzen Sie das Datenmaterial, das in Ih-
rem Unternehmen zur Verfügung steht!
Umfangreiche und komplexe Datensätze
können dank Geomarketing in leicht ver-
ständlicher Kartenform dargestellt und
analysiert werden – die ideale Voraus-
setzung für fundierte Unternehmensent-
scheide.

Visualisieren
Schon die Postleitzahl der Kundenadressen 
liefert interessante Hinweise zum Einzugs-
gebiet einer Filiale oder eines Unterneh-
mens. Diese Daten können beliebig mit 
internen Kennzahlen (z. B. Umsatz) oder 
externen Statistiken (z. B. Ausbildungsgrad 
oder Altersgruppen) kombiniert werden. 
Die kartografische Darstellung des Ergeb-
nisses ist eine ideale Basis für den gezielten 
Versand von Mailings und die Reduzierung 
von Streuverlusten.

Analysieren
Die Analyse Ihrer Umsätze zeigt Ihnen, wo 
Ihre umsatzstärksten Gebiete liegen oder 
welche neuen Standorte für Ihre Produkte 
und Dienstleistungen Erfolg versprechend 
sind. Wir unterstützen Sie bei der Ermitt-
lung von Kunden- und Marktpotenzialen 
und weisen Sie auf neue Perspektiven und 
Lösungsansätze hin. 

Entscheiden
Anhand von individuellen Angaben erstel-
len wir eine Multikriterienanalyse Ihres Un-
ternehmens. Aspekte wie Einzugsgebiete, 
Kundenverlagerungen, Pendlerströme und 
ihre Auswirkungen fliessen direkt in die 
Analyse ein. Das Ergebnis: Sie sehen, ob 
der Standort Ihrer Firma stimmt, wo eine 
neue Filiale am sinnvollsten ist oder wie Sie 
Ihr Filialnetz straffen können.
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Visualisieren: Kundendichte pro Postleitzahl

Analysieren: Umsatz und verkaufte Produkte pro Gemeinde

Entscheiden: Marktpotenzial pro Verkaufspunkt

Mit einem Klick zum Überblick
Geomarketing – für fundierte Entscheide


